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                                                                                1 TWORZENIE PROGRAMÓW SPONSORSKICH DNI MARKETINGU SPORTOWEGO 2007 ANDRZEJ MIĘKUS CO TO JEST? Miejsca reklamowe w sezonie 2007/2008 Parkiet: Dwa koła podkoszowe o średnicy 360 cm (pole 2) Cztery miejsca reklamowe o wymiarach 5m x 1,5m przy liniach skośnych trumny podkoszowej (pole 3) wymiarach 2m x 3m w obszarze ograniczonym (trumna podkoszowa) (pole 4) wymiarach 5m x 1,5m przy dalszej linii bocznej (pole 5) wymiarach 5m x 1,5m przy bliższej linii bocznej (pole 6) A TO? Strój zawodnika: Przód koszulki Miejsce reklamowe pod numerem (pole 1) Sponsor tytularny Miejsce reklamowe nad numerem (pole 2) Tył koszulki Miejsce reklamowe nad numerem (pole 3) Miejsce reklamowe pod numerem (pole 4) Powierzchnia reklamowa zajęta przez Miasto Spodenki Miejsce reklamowe z tyłu spodenek o wymiarach 10 cm x 10 cm (pole 5) Miejsce reklamowe z tyłu spodenek o wymiarach 10 cm x 10 cm (pole 6) A CO TO JEST TO? CZYM TO SIĘ RÓŻNI? SPONSORING W TV Sponsorowaniem jest bezpośrednie lub pośrednie finansowanie albo współfinansowanie tworzenia lub rozpowszechniania audycji albo innych przekazów medialnych przez podmiot niebędący producentem lub nadawcą audycji Sponsorowane audycje nie mogą zachęcać do kupna towarów albo usług sponsora
                                            










                                            2 CO WIĘC SPRZEDAJEMY? CZYM TO SIĘ RÓŻNI? EMOCJE!!! CELE SPONSORINGU Kształtowanie pozytywnego wizerunku Zwiększenie prestiżu marki (firmy) Uwiarygodnienie przekazu reklamowego Sponsoring to działanie PR, choć wykorzystujące wszelkie techniki komunikacji marketingowej JAK SPRZEDAĆ EMOCJE? Identyfikacja potrzeb sponsora i określenie celów Powiązanie programu sponsorskiego z marką (nie z produktem) Zbudowanie indywidualnego, cross marketingowego programu sponsorskiego (wykorzystującego jak najwięcej technik/narzędzi marketingowych) Uniezależnienie się od sukcesu sportowego Zbudowanie strategii na minimum 3 5 lat
                                            

                                            3 PROJEKT PORSCHE CELE SPONSORSKIE - PRZYKŁADY Popularyzacja danej dyscypliny sportu, zaktywizowanie społeczności kierunek rekreacyjny (TAK) ile razy nasze logo będzie pokazane w mediach/telewizji? kierunek logopedyczny (NIE) Wykorzystanie emocji związanych z daną dyscypliną sportu, imprezą sportową, klubem kierunek sportowy (TAK) Przejęcie władzy, chęć pokazania się kierunek oligarchiczny (NIE) Powiązanie (pozycjonowanie) marki z cechami danej dyscypliny, sportowca, imprezy sportowej kierunek psychologiczny (TAK) Osiągnięcie sukcesu sportowego kierunek wampirski (NIE) Wykorzystanie programu sponsorskiego do budowania (zacieśnienia) relacji z klientami kierunek lojalnościowy (TAK) Sprzedaż produktów firmy kierunek komiwojażerski (NIE) EMOCJE PROGRAMU SPONSORSKIEGO PORSCHE JAKI SPORT? Elitarność Wyjątkowość Przynależność do wybranych Invitational CELE PROGRAMU SPONSORSKIEGO PORSCHE Zbudowanie świadomości związku marki Porsche z golfem (%) Stworzenie klientom okazji do spróbowania sił w golfie i nauczenia się golfa (liczba osób; % uczestników programu) Stworzenie potencjalnym klientom okazji do przejażdżki samochodem Porsche (%) Wzrost sprzedaży (%) PORSCHE INVITATIONAL NARZĘDZIA Event Nowe media (serwis internetowy) Marketing baz danych Reklamy prasowe i outdoor (ATL) PR (partnerzy medialni) Promocja sprzedaży
                                            

                                            4 PORSCHE INVITATIONAL BUDŻET Akademia Porsche Kliniki Golfa Newsletter Baza danych KOMUNIKACJA PORSCHE INVITATIONAL POMYSŁ Kampania ATL Porsche Invitational Follow-up Zaproszenia Turniej Golfowy Porsche Invitational   Wsparcie PR SPÓJNOŚĆ PIERWSZY ELEMENT - BUDŻET Podział budżetu na BAZĘ (opłata za prawa sponsorskie) oraz NADBUDOWĘ (budżet nagłaśniający/wykorzystujący fakt sponsorowania Bazy) Od Fifty/Fifty do 1 +. DRUGI ELEMENT SPÓJNOŚĆ Dopasowanie cech sponsorowanego programu z cechami marki Próba zawładnięcia sponsorowanego segmentu na każdym poziomie Powiązanie różnorakich działań marketingowych z programem sponsorskim od billboardów do gadżetów Zaangażowanie/wciągnięcie pracowników i klientów do programu sponsorskiego TRZECI ELEMENT - KOMUNIKACJA Od teasera do follow up Nowe media jako podstawowe media Poszerzenie grupy odbiorców programu poza grupę celową programu Wykorzystanie partnerów medialnych i merytorycznych CZWARTY ELEMENT Pomysł!!!
                                            

                                            5 ZASADY TWORZENIA PROGRAMÓW SPONSORSKICH Oferta powierzchni reklamowej i obecności w mediach jest tylko częścią programu sponsorskiego Program sponsorski sprzedaje związek marki & emocji Określenie celów programu i mierzenie ich wykonania Stworzenie oryginalnego pomysłu Wykorzystanie wielu narzędzi komunikacji marketingowej Podział budżetu na Bazę i Nadbudowę Wciągnięcie do udziału w programie klientów i pracowników Określenie strategii na minimum 3-5 lat Uniezależnienie się od wyniku sportowego DZIĘKUJĘ
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        ZAŁĄCZNIKI DO ZASAD MARKETINGOWYCH
    

    
        
        ZAŁĄCZNIKI DO ZASAD MARKETINGOWYCH NA SEZON 2011/2012 POLSKA LIGA KOSZYKÓWKI S.A. 1 ZAŁĄCZNIKI ZAŁĄCZNIK NR 1 PARKIET Powierzchnia reklamowa Klubu Powierzchnia reklamowa Partnerów PLK Powierzchnia reklamowa    
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        KOSZYKARSKA STOLICA OPOLSZCZYZNY OFERTA PARTNERSKO - REKLAMOWA SEZON 2018/2019 I LIGA KOSZYKÓWKI DLACZEGO WARTO INWESTOWAĆ W KOSZYKÓWKĘ w Prudniku? Koszykówka w ponad 20-tysięcznym Prudniku jest najbardziej    
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        Oferta sponsorska SPR Pogoń Baltica Szczecin 2013-2014
    

    
        
        Oferta sponsorska SPR Pogoń Baltica Szczecin 2013-2014  Nasza strategia sukcesu 100% ZAANGAŻOWANIA 100% DETERMINACJI 100% KREATYWNOŚCI Cele sportowe na rok 2013 / 2014 Zwycięstwo w turnieju BALTICA SUMMER    
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        Załącznik nr 1. Parkiet. Powierzchnia reklamowa Klubu. Powierzchnia reklamowa Partnerów PLK. Powierzchnia reklamowa Sponsora Tytularnego PLK
    

    
        
        Załącznik nr 1 Parkiet Powierzchnia reklamowa Partnerów PLK Powierzchnia reklamowa Sponsora Tytularnego PLK Schemat powierzchni reklamowej na parkiecie 1. Koło środkowe o średnicy 360 cm (pole 1). 2. Dwa    
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        Załącznik nr 1. Parkiet. Schemat powierzchni reklamowej na parkiecie. Powierzchnia reklamowa Klubu. Powierzchnia reklamowa Partnerów PLK
    

    
        
        Załącznik nr 1 Parkiet Powierzchnia reklamowa Partnerów PLK Powierzchnia reklamowa Sponsora Tytularnego PLK Schemat powierzchni reklamowej na parkiecie 1. Koło środkowe o średnicy 360 cm (pole 1). 2. Dwa    
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        Załącznik nr 1. Parkiet. Powierzchnia reklamowa Klubu. Powierzchnia reklamowa Partnerów PLK. Powierzchnia reklamowa Sponsora Tytularnego PLK
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        Załącznik nr 1. Parkiet. Schemat powierzchni reklamowej na parkiecie. Powierzchnia reklamowa Klubu. Powierzchnia reklamowa Partnerów PLK
    

    
        
        Załącznik nr 1 Parkiet Powierzchnia reklamowa Partnerów PLK Powierzchnia reklamowa Sponsora Tytularnego PLK Schemat powierzchni reklamowej na parkiecie 1. Koło środkowe o średnicy 360 cm (pole 1). W przypadku    
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        Załącznik nr 1. Parkiet. Schemat powierzchni reklamowej na parkiecie. Powierzchnia reklamowa Klubu. Powierzchnia reklamowa Partnerów PLK
    

    
        
        Załącznik nr 1 Parkiet Powierzchnia reklamowa Partnerów PLK Powierzchnia reklamowa Sponsora Tytularnego PLK Schemat powierzchni reklamowej na parkiecie 1. Koło środkowe o średnicy 360 cm (pole 1). W przypadku    
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        Oferta dotycząca współpraca z klubem koszykówki żeńskiej Widzew Łódź
    

    
        
        Oferta dotycząca współpraca z klubem koszykówki żeńskiej Widzew Łódź Oferta dotycząca współpraca z klubem koszykówki żeńskiej Widzew Łódź Oferta dotycząca współpraca z klubem koszykówki żeńskiej Widzew    
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        Dlaczego Plus jest z Polską Siatkówką?
    

    
        
        Dlaczego Plus jest z Polską Siatkówką? Marketing to nie wszystko Marcin Zbrzyzny Biuro Komunikacji Korporacyjnej Polkomtel S.A. Warszawa, 16 lutego 2009 Siatkówka Mężczyzn Liga Światowa 2005 Sponsoring    
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        Sukces wymaga fundamentu. Oferta współpracy z ZAKSĄ Kędzierzyn-Koźle Sezon 2015/2016
    

    
        
        Sukces wymaga fundamentu Oferta współpracy z ZAKSĄ Kędzierzyn-Koźle Sezon 2015/2016 Siatkówka w Polsce - Czołówka dyscyplin sportowych - Całoroczne emocje - Widowiska dla wszystkich pokoleń - Zasady fair    
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        oprogramowanie dla sportowców organizatorów i wydarzeń sportowych
    

    
        
        oprogramowanie dla sportowców organizatorów i wydarzeń sportowych event sportowy to ludzie i ich marzenia marzenia to cele Kilka prawd o eventach sportowych: Prawda o eventach sportowych: - brak wiedzy    
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        OFERTA WSPÓŁPRACY SEZON 2019/2020
    

    
        
        OFERTA WSPÓŁPRACY SEZON 2019/2020  TYTUŁEM WSTĘPU Szanowni Państwo, Zapraszamy do zapoznania się z ofertą współpracy sponsorskiej z Miejskim Klubem Sportowym Dąbrowa Górnicza S.A., który w tym roku po    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Oferta sponsorska OPOLSKA LIGA FIRM WIOSNA 2014
    

    
        
        Oferta sponsorska OPOLSKA LIGA FIRM WIOSNA 2014 Szanowni Państwo, Pragniemy przedstawić Państwu ofertę współpracy sponsorskiej. Wierzymy, że to co zaproponujemy, zachęci Państwa do współpracy z nami. Niniejsza    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Oferta Sponsorska Programu
    

    
        
        Oferta Sponsorska Programu Akademia Piłkarska Lechia Gdańsk 2013 Oferta sponsorska programu Biało Zielona Przyszłość z Lotosem Szanowni Państwo, prezentując przedmiotową ofertę pragniemy przedstawić Państwu    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        WASPS RUGBY WROCŁAW O F E R TA S P O N S O R S K A
    

    
        
        WASPS RUGBY WROCŁAW O F E R TA S P O N S O R S K A 2 0 1 9 CZYM JEST RUGBY? Rugby to jedna z najpopularniejszych gier zespołowych na świecie! Pod względem popularności i oglądalności Puchar Świata w rugby    
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        PORTFOLIO WYBRANE. Club PR & Marketing s.c. ul. Orkana 10/1, 80-313 Gdańsk. www.clubpr.pl
    

    
        
        PORTFOLIO WYBRANE Club PR & Marketing s.c. ul. Orkana 10/1, 80-313 Gdańsk www.clubpr.pl CLUB PR & MARKETING Tworzymy zespół ludzi o zróżnicowanym doświadczeniu i zainteresowaniach. Dzięki temu połączeniu    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        LEGIA WARSZAWA W DRODZE DO EKSTRAKLASY KOSZYKARZY OFERTA WSPÓŁPRACY LEGIA WARSZAWA KOSZYKÓWKA
    

    
        
        LEGIA WARSZAWA W DRODZE DO EKSTRAKLASY KOSZYKARZY OFERTA WSPÓŁPRACY ZAPROSZENIE DO WSPÓŁPRACY Szanowni Państwo, Zapraszamy do zapoznania się z ofertą współpracy z sekcją koszykówki Legia Warszawa. Koszykarska    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Produkty i usługi kulturalne. Odbiorcy, promocja i rozwój
    

    
        
        Stowarzyszenie Gmin RP Euroregion Bałtyk Produkty i usługi kulturalne. Odbiorcy, promocja i rozwój Szkolenie dla przedstawicieli instytucji i organizacji kultury z małych miejscowości z terenu Stowarzyszenia    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Tworzenie planu medialnego
    

    
        
        REFORMA 2012 Tworzenie planu medialnego Dorota Błaszczyk, Julita Machowska A.27.3 Podręcznik do nauki zawodu TECHNIK ORGANIZACJI REKLAMY spis treści 3 Wstęp... 7 I. Przekaz reklamowy... 9 1 Komunikacja    
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        ZAINTERESOWANIE SPORTEM
    

    
        
        OFERTA SPONSORSKA ZAINTERESOWANIE SPORTEM Sportem interesuje się ponad 70% respondentów, z czego 21% deklaruje duże zainteresowanie. Sportem interesują się częściej mężczyźni(84,8%) niż kobiety (58,8%).    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        WSPÓŁPRACA BIZNESOWA SEZON
    

    
        
        WSPÓŁPRACA BIZNESOWA SEZON 2019-2020 Szanowni Państwo, Kilkanaście lat temu rozpoczeliśmy w Poznaniu budowę silnego klubu siatkarskiego. W pierwszej kolejności skupialiśmy się na rozwoju grup młodzieżowych    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        ZAI ZA NT N E T RESOWA SOW N A I N E SPORT
    

    
        
        OFERTA SPONSORSKA (oferta ważna od 28.08.2016 r.) ZAINTERESOWANIE SPORTEM Sportem interesuje się ponad 70% respondentów, z czego 21% deklaruje duże zainteresowanie. Sportem interesują się częściej mężczyźni(84,8%)    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Strategia kreacji i promocji produktu turystycznego. Przemysław Brozdowski Departament Infrastruktury UMWP
    

    
        
        Strategia kreacji i promocji produktu turystycznego Pętli Żuławskiej i Zatoki Gdańskiej Przemysław Brozdowski Departament Infrastruktury UMWP Po co kreujemy markę? Chcemy poprawić wiarygodność na rynku    
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        Oferta sponsorska LKS Pewel Mała
    

    
        
        Oferta sponsorska LKS Pewel Mała Oferta sponsorska LKS Pewel Mała Szanowni Państwo, zwracamy się z uprzejmą prośbą o rozważenie możliwości współpracy reklamowej z Ludowym Klubem Sportowym Pewel Mała. Niniejsza    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        SportWin Indicators 2015
    

    
        
        SportWin Indicators 2015 R A P O R T Z B A D A N I A W a r s z a w a 1 3. 0 3. 2 0 1 5 1 Badanie SportWin Indicators- 2015 Badanie przeprowadzono techniką CAWI i CATI, w lutym 2015 r. na losowej próbie    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        ZAI ZA NT N E T RESOWA SOW N A I N E SPORT
    

    
        
        OFERTA SPONSORSKA (ważna od 1 stycznia 2017 r.) ZAINTERESOWANIE SPORTEM Sportem interesuje się ponad 70% respondentów, z czego 21% deklaruje duże zainteresowanie. Sportem interesują się częściej mężczyźni(84,8%)    
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        Sponsoring w GK PGNiG. Anetta Stawińska Departament Marketingu i Komunikacji, Dział Promocji Październik 2009
    

    
        
        Sponsoring w GK PGNiG Anetta Stawińska Departament Marketingu i Komunikacji, Dział Promocji Październik 2009 Agenda Plan działalności sponsoringowej Grupy Kapitałowej PGNiG 2009 2010 Współpraca regionalna    
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        Eventy w oczach przedsiębiorców
    

    
        
        Eventy w oczach przedsiębiorców Justyna Piesiewicz 11 marca, 2009 All rights reserved Accreo Taxand 1 Czy eventy są ważne; Skuteczna komunikacja w event marketingu; Podsumowanie; Q&A. Agenda All rights    
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        STRATEGIA PROMOCJI MARKI KAJAKIEM PRZEZ POMORZE
    

    
        
        STRATEGIA PROMOCJI MARKI KAJAKIEM PRZEZ POMORZE Prezentacja zakresu i metodologii opracowywanej Strategii Opracowanie: AGERON Polska na zlecenie Urzędu Marszałkowskiego Województwa Pomorskiego w Gdańsku    
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        Event marketing w mediach
    

    
        
        Event marketing w mediach Uniwersytet Jagielloński Wydział Komunikacji Społecznej Studia dzienne Semestr zimowy 2015/2016 Krzysztof Nepelski Wykształcenie: AGH W Krakowie, Inż.Elektroenergetyk Wydział    
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        Bieg św. Dominika 2018 OFERTA WSPÓŁPRACY
    

    
        
        Bieg św. Dominika 201 25 OFERTA WSPÓŁPRACY 3-4 sierpnia 201 r. 25. lat tradycj Miliony odbiorców Największa Impreza sportowa Jarmarku św. Dominika Najbardziej prestiżowa w swojej klasie Impreza biegowo-promocyjna    
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        Kim jesteśmy i co możemy dla Państwa zrobić
    

    
        
        Oferta Kim jesteśmy i co możemy dla Państwa zrobić SKRAWKI DOCFILM to zespół młodych, ambitnych ludzi, których połączyła pasja do tworzenia filmów. Zajmujemy się realizacją spotów reklamowych, teledysków,    
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        ZAI ZA NT N E T RESOWA SOW N A I N E SPORT
    

    
        
        OFERTA SPONSORSKA (oferta ważna od 13.06.2016 r.) ZAINTERESOWANIE SPORTEM Sportem interesuje się ponad 70% respondentów, z czego 21% deklaruje duże zainteresowanie. Sportem interesują się częściej mężczyźni(84,8%)    
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        KAPITUŁA ŁKS BUSINESS CLUB
    

    
        
        ŁKS BUSINESS CLUB Platforma marketingowa i VIP dla wyselekcjonowanych osób fizycznych i podmiotów gospodarczych działających w świecie sportu i biznesu KAPITUŁA ŁKS BUSINESS CLUB Filip Kenig - Przewodniczący    
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        Gdańsk 2011. Propozycja współpracy dla Sponsorów drużyn Akademii Piłkarskiej Lechia Gdańsk
    

    
        
        Gdańsk 2011 Propozycja współpracy dla Sponsorów drużyn Akademii Piłkarskiej Lechia Gdańsk Zawartość 1. Wstęp... 3 1.1. Współpraca Akademia Piłkarska Lechia Gdańsk Sponsor... 3 1.2. Szkolenie młodzieży    
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        Public Relations. Programu Trzymaj Formę. Andrzej Gantner dyrektor generalny PFPŻ ZP
    

    
        
        Public Relations Programu Trzymaj Formę Andrzej Gantner dyrektor generalny PFPŻ ZP Czym jest partnerstwo? Osoby fizyczne i organizacje reprezentujące sektor publiczny, pozarządowy oraz biznes, które angażują    
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        OFERTA SPONSORSKA KLUBU SPORTOWEGO JAGUAR GDAŃSK
    

    
        
        OFERTA SPONSORSKA KLUBU SPORTOWEGO JAGUAR GDAŃSK Szanowni Państwo, przedstawiamy ofertę sponsorską Klubu Sportowego Jaguar Gdańsk. Jaguar Gdańsk to rozwijający się klub piłkarski zajmujący się szkoleniem    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        informacje o firmie, jako rocznym sponsorze, wraz z odnośnikiem do strony, zamieszczone na stronie  przez cały rok; logo na ściance
    

    
        
        Stowarzyszenie Polskiej Społeczności Pole Sport zostało powołane w kwietniu 2016 roku, aby wraz z International Pole Sports Federation, rozwijać pole sport w Polsce. Jako jedyna polska organizacja, jesteśmy    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        śuŝel najlepszy nośnik reklamy
    

    
        
        śuŝel najlepszy nośnik reklamy Sport ŜuŜlowy to jedna z najpopularniejszych i najdynamiczniej rozwijających się dyscyplin w Polsce. Tysiące kibiców na trybunach, rodzinna atmosfera oraz emocjonujące zmagania    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        PLAN KOMUNIKACJI REGIONALNEGO PROGRAMU OPERACYJNEGO WOJEWÓDZTWA LUBELSKIEGO NA LATA
    

    
        
        PLAN KOMUNIKACJI REGIONALNEGO PROGRAMU OPERACYJNEGO WOJEWÓDZTWA LUBELSKIEGO NA LATA 2007-2013 2013 PLAN KOMUNIKACJI dokument, który określa cele, metody, budŝet oraz harmonogram realizacji strategii informacyjnej    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        UKS JEDYNKA MARKI OFERTA WSPÓŁPRACY DLA FIRM
    

    
        
        UKS JEDYNKA MARKI OFERTA WSPÓŁPRACY DLA FIRM O NAS Uczniowski Klub Sportowy Jedynka Marki jest to młody, perspektywiczny klub istniejący od 2010 roku, przeznaczony dla dzieci w wieku 3-15 lat. Naszym głównym    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Oferta 2015. marketingowa
    

    
        
        Oferta 2015 marketingowa Mazurski Klub Sportowy Ełk Mamy ogromną przyjemność przedstawić Państwu naszą ofertę współpracy w zakresie promocji i marketingu, zawierającą s z e r e g r o z w i ą z a ń u m    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        CELE KONKURSU PRZEWIDYWANY ROZWÓJ
    

    
        
        OFERTA SPONSORSKA CELE KONKURSU Celem Konkursu jest wspieranie rozwoju przedsiębiorczości na terenie Dąbrowy Górniczej a uczestnikami mogą być głównie osoby do tej pory nieprowadzące działalności gospodarczej.    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        STRATEGIA PROMOCJI MARKI POMORSKIE SZLAKI KAJAKOWE (d. KAJAKIEM PRZEZ POMORZE )
    

    
        
        STRATEGIA PROMOCJI MARKI POMORSKIE SZLAKI KAJAKOWE (d. KAJAKIEM PRZEZ POMORZE ) Konferencja podsumowująca, GDAŃSK, 25.11.2015 Opracowanie: AGERON Polska na zlecenie Urzędu Marszałkowskiego Województwa    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        TERAZ GOLF. Promocja golfa w Polsce w latach 2005/2006 Program PZG
    

    
        
        1 TERAZ GOLF Promocja golfa w Polsce w latach 2005/2006 Program PZG 2 CELE PROGRAMU Zmiana wizerunku golfa jako sportu drogiego i elitarnego Golf, narty, tenis, Ŝeglarstwo golf jako sport rodzinny, masowy    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Szanowni Państwo. Z Poważaniem, Komitet Organizacyjny
    

    
        
        d Szanowni Państwo W imieniu Komitetu Organizacyjnego przedstawiamy Państwu ofertę udziału w imprezie zaliczanej do cyklu SuperEnduro FIM World Championship 2012/ 2013. Zawody, które odbędą się 8 grudnia    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        WITAMY W CONNECTION! www.connection.com.pl
    

    
        
        WITAMY W CONNECTION! www.connection.com.pl ZAPRASZAMY! O NAS: Celem naszej działalności jest szeroko pojęty marketing narzędzie niezbędne w nowoczesnym biznesie, które odpowiednio wykorzystane przyczyni    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Zarządzanie marketingiem w przedsiębiorstwie
    

    
        
        Zarządzanie marketingiem w przedsiębiorstwie Opis specjalności: Celem specjalności Zarządzanie marketingiem w przedsiębiorstwie jest wykształcenie specjalistów posiadających kompetencje pozwalające im    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        WYKORZYSTAJ WYJATKOWĄ PLATFORMĘ SPONSORSKĄ
    

    
        
        WYKORZYSTAJ WYJATKOWĄ PLATFORMĘ SPONSORSKĄ LECHIA GDAŃSK: BEZCENNA WARTOŚĆ 70 LAT PIŁKARSKIEJ HISTORII 1945 POWSTANIE LEGENDARNEGO KLUBU 1948 PIERWSZY AWANS DO NAJWYŻSZEJ POLSKIEJ KLASY ROZGRYWKOWEJ Zwiąż    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Inicjatywy i przedsięwzięcia w placówce medycznej. Jak pozyskać niezbędne fundusze? Elżbieta Brzozowska
    

    
        
        Inicjatywy i przedsięwzięcia w placówce medycznej. Jak pozyskać niezbędne fundusze? Elżbieta Brzozowska PR jest bezpłatny PRowiec bez budżetu PRowiec rzecznik prasowy, ktoś, kto się tłumaczy, reaguje na    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Oferta dla sponsorów Stowarzyszenia Piłkarskie Nadzieje Motor Lublin na sezon 2012/2013
    

    
        
        Oferta dla sponsorów Stowarzyszenia Piłkarskie Nadzieje Motor Lublin na sezon 2012/2013 Uczymy gry i miłości do futbolu Stowarzyszenie Piłkarskie Nadzieje Motor Lublin powstało jako inicjatywy ludzi związanych    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        inne spojrzenie na bieganie ABK Sport agencja marketingu sportowego www.abksport.pl
    

    
        
        inne spojrzenie na bieganie ABK Sport agencja marketingu sportowego www.abksport.pl DOSTARCZAMY KOMPLEKSOWE ROZWIĄZANIA Komunikacja marketingowa ABK opracowuje i kompleksowo realizuje kampanie marketingowe    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        SPONSORING SPORTU. Sport jest źródłem naturalnych ludzkich emocji, dzięki czemu sponsoring sportu jest doskonałym narzędziem
    

    
        
        OFERTA SPONSORSKA ZAINTERESOWANIE SPORTEM Sportem interesuje się ponad 70% respondentów, z czego 21% deklaruje duże zainteresowanie. Sportem interesują się częściej mężczyźni(84,8%) niż kobiety (58,8%).    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Content Marketing. jak zostać wydawcą. 43-300 Bielsko-Biała, ul. Legionów 26/28, tel. 33 470 30 48, redakcja@whitepress.pl
    

    
        
        Content Marketing jak zostać wydawcą Jestem wydawcą - co to znaczy i po co? MOJE MEDIA: bo content marketing, panujemy nad treścią, panujemy nad otoczeniem treści, to inwestycja.   Bycie wydawcą - inwestycja    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Formy promocji na rynku usług edukacyjnych. Dorota Kalisz
    

    
        
        Formy promocji na rynku usług edukacyjnych Dorota Kalisz Formy promocji na rynku usług edukacyjnych Definicja promocji marketingowej Co promujemy (produkt/usługa edukacyjna)? Cele promocji (co chcemy osiągnąć?)    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Usłyszcie o nas! Reklama w służbie fundraisera
    

    
        
        Usłyszcie o nas! Reklama w służbie fundraisera Michał Rżysko, Centrum Myśli Jana Pawła a II Kraków, 17.06.2011 Kryteria SMART Kampania jest projektem, powinna spełniać kryteria SMART S M A R T specific    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        III. Budowanie wizerunku marki poprzez public relations (Maciej Rydel)
    

    
        
        Komunikacja marketingowa. Red.: Maciej Rydel Wstęp I. Komunikacja jako element marketingu (Maciej Rydel) 1. Zasady marketingu partnerskiego (relationship marketing) 2. Kultura firmowa styl firmowy 3. Zasady    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        KLUB AKTYWNEGO STYLU ŻYCIA
    

    
        
        KLUB AKTYWNEGO STYLU ŻYCIA STARLIFE ACTIVITY.LIFE 2017 JESTEŚMY AKTYWNI PRZEZ CZTERY PORY ROKU Wiosną budzi się życie. Energia dodaje nam sił do zmiany nawyków. Latem z rodziną i przyjaciółmi zwiedzamy    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Oferta Sponsorska. Szanowni Państwo,
    

    
        
        Oferta Sponsorska Szanowni Państwo, Z przyjemnością przedstawiamy Państwu ofertę sponsorską klubu sportowego Badminton dla Wszystkich prowadzonego przez pabianicką Fundację Move Now. Sport stanowi bardzo    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        MARKETING TERYTORIALNY
    

    
        
        MARKETING TERYTORIALNY PROJEKT PROGRAMU STRATEGICZNEGO Posiedzenie Komisji ds. Budowy Marki Małopolski oraz Organizacji Imprez Sportowych o Zasięgu Międzynarodowym SWM 16 kwietnia 2013 r. Program strategiczny    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Oferta reklamowo - sponsorska
    

    
        
        Oferta reklamowo - sponsorska Kaszub Szanowni Państwo, Pragniemy przedstawić Państwu ofertę współpracy marketingowej Kaszubskiego Towarzystwa Sportowo Kulturalnego (KTSK) oraz GOSRiT Luzino Obie organizację    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Szanowni Państwo, serdecznie zapraszam do zapoznania się z ofertą partnerską Białołęckiego Ośrodka Sportu w Warszawie.
    

    
        
        OFERTA PARTNERSKA Szanowni Państwo, serdecznie zapraszam do zapoznania się z ofertą partnerską Białołęckiego Ośrodka Sportu w Warszawie. Misją Białołęckiego Ośrodka Sportu jest przede wszystkim zaspakajanie    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Z przyjemnością pragnę przedstawić państwu ofertę sponsorską oraz zachęcić do współpracy.
    

    
        
        Oferta współpracy sponsorskiej Strona 1 OFERTA SPONSORSKA Szanowni Państwo, Z przyjemnością pragnę przedstawić państwu ofertę sponsorską oraz zachęcić do współpracy. Sport jest bardzo ważna dziedzina życia,    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Miejski Klub Sportowy Pogoń Miechów ul. Marii Konopnickiej 19, 32-200 Miechów. Szanowni Państwo,
    

    
        
        Miejski Klub Sportowy Pogoń Miechów ul. 32-200 Miechów Szanowni Państwo, w imieniu Zarządu Miejskiego Klubu Sportowego Pogoń Miechów, mam zaszczyt zaprosić Państwa do współpracy z jednym z najstarszych    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Oferta wsparcia sponsorskiego Klubu Victoria Rąbień
    

    
        
        Oferta wsparcia sponsorskiego Klubu Victoria Rąbień Szanowni Państwo! Zapraszamy do podjęcia długofalowej i owocnej współpracy, w ramach której będziecie mogli współtworzyć nowe karty piłkarskiej historii    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        PR to nie potwór. Po co firmie PR?
    

    
        
        Oferta W swojej codziennej pracy pomagamy firmom w budowaniu dobrego wizerunku i wzmocnieniu pozycji marki. Staramy się wykorzystać jak najwięcej dostępnych form i narzędzi komunikacji, aby dotrzeć z informacją    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Dotarcie do atrakcyjnej grupy adresatów, posiadających realną siłę nabywczą. Oferta dedykowana i formaty dopasowane do potrzeb
    

    
        
        Dotarcie do atrakcyjnej grupy adresatów, posiadających realną siłę nabywczą Oferta dedykowana i formaty dopasowane do potrzeb Efekt synergii nasze pozycjonowanie, m.in. obecność w Google News i serwisie    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Jak budować markę? Zestaw praktycznych porad
    

    
        
        Budowa marki 2018 Jak budować markę? Zestaw praktycznych porad Kto jest kim w markowym zespole? Wybrany członek zarządu: pełni rolę sponsora projektu, ułatwia promocję projektu w organizacji i nadaje mu    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        OFERTA SONSORSKA GORLICKI KLUB SPORTOWY GLINIK GORLICE. 90 lat tradycji
    

    
        
        OFERTA SONSORSKA GORLICKIEGO KLUBU SPORTOWEGO GLINIK GORLICE 90 lat tradycji Szanowni Państwo w imieniu Zarządu Gorlickiego Klubu Sportowego Glinik Gorlice, mamy zaszczyt zaprosić Państwa do współpracy    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Umowa sponsorska na promocję miasta poprzez sport. zawarta w dniu r. w Starogardzie Gdańskim pomiędzy:
    

    
        
        Załącznik nr 6 Umowa sponsorska na promocję miasta poprzez sport zawarta w dniu.. 2014 r. w Starogardzie Gdańskim pomiędzy: 1/ Gminą Miejską Starogard Gdański, 83-200 Starogard Gd., ul. Gdańska 6, reprezentowaną    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Oferta Sponsorska. Szanowni Państwo,
    

    
        
        Oferta Sponsorska Szanowni Państwo, Z przyjemnością przedstawiamy Państwu ofertę sponsorską klubu sportowego Badminton dla Wszystkich prowadzonego przez pabianicką Fundację Move Now. Sport stanowi bardzo    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        RAPORT MEDIALNY PRO PLUS
    

    
        
        1. Rozkład publikacji w czasie 0:43:12 180 0:36:00 150 0:28:48 120 Czas trwania materiałów 0:21:36 0:14:24 0:07:12 0:00:00 90 60 30 0 1 III 3 III 5 III Liczba publikacji 7 III 9 III 11 III 13 III 15 III    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        IV EDYCJA ZIMOWEJ AKCJI BEZPIECZNIE NA NARTACH Cykliczna narciarska impreza na Podhalu
    

    
        
        IV EDYCJA ZIMOWEJ AKCJI BEZPIECZNIE NA NARTACH Cykliczna narciarska impreza na Podhalu Nasza misja zachęcanie do zdrowego trybu życia, aktywnego wypoczynku i rekreacji propagowanie wśród uczestników akcji    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        OFERTA DLA SPONSORÓW. PUCHAR ŚWIATA W ROCK & ROLL U AKROBATYCZNYM 12 KWIETNIA 2014 R. KRAKÓW
    

    
        
        OFERTA DLA SPONSORÓW. PUCHAR ŚWIATA W ROCK & ROLL U AKROBATYCZNYM 12 KWIETNIA 2014 R. KRAKÓW Proponujemy Państwu następujące pakiety sponsorskie: Sponsoring Hali Zawodów - 7000 PLN świadczenia w tej wysokości    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Biuro ds. Promocji i Informacji
    

    
        
        Biuro ds. Promocji i Informacji 1. Biuro ds. Promocji i Informacji BPI jest jednostką organizacyjną powołaną do podejmowania działalności mającej na celu promocję Politechniki Warszawskiej, wspomaganie    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        TEST Z MARKETINGU. 2. Segmentacja rynku to: - wybór rynku celowego - rodzaj tekstu rysunkowego - ustalanie konkurentów i wynikających stąd zagroŝeń
    

    
        
        TEST Z MARKETINGU 1. Pozycjonowanie produktu to: - ocena walorów produktu - opracowanie oddzielnych produktów dla róŝnych rynków - ustalanie cech uŝytkowych produktu jakie powinien on posiadać 2. Segmentacja    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Rebranding. Kiedy warto zmienić markę placówki medycznej i jak to zrobić? (case study)
    

    
        
        Rebranding Kiedy warto zmienić markę placówki medycznej i jak to zrobić? (case study) Marzena Kowalska, Dyrektor Marketingu i Komunikacji Korporacyjnej, Grupa LUX MED III Forum Marketingu i PR w Ochronie    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        WILKI KROSNO SA NOWA IDEA NOWE AMBICJE NOWE MOŻLIWOŚCI. Oferta Sponsorska 2019 i zaproszenie do współpracy.
    

    
        
        NOWA IDEA NOWE AMBICJE NOWE MOŻLIWOŚCI WILKI KROSNO SA 5-LETNI PLAN ROZWOJU SPORTU ŻUŻLOWEGO W KROŚNIE NA BAZIE NOWEGO KLUBU WILKI KROSNO SA Oferta Sponsorska 2019 i zaproszenie do współpracy. DLACZEGO    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Akademia Młodego Ekonomisty
    

    
        
        Akademia Młodego Ekonomisty Marketing internetowy dr Kamila Szymańska Wydział Zarządzania Uniwersytet Łódzki 11 kwietnia 2017 r. Osoba prowadząca Dr Kamila Szymańska Absolwenta studiów magisterskich i    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Oferta dla sponsorów Stowarzyszenia Piłkarskie Nadzieje Motor Lublin na sezon 2014/2015
    

    
        
        Oferta dla sponsorów Stowarzyszenia Piłkarskie Nadzieje Motor Lublin na sezon 2014/2015 Uczymy gry i miłości do futbolu Stowarzyszenie Piłkarskie Nadzieje Motor Lublin powstało jako inicjatywy ludzi związanych    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        17 polskich miast. Tworzymy lepsze jutro! Oferta Sponsoringu i Reklamy
    

    
        
        2014 17 polskich miast Tworzymy lepsze jutro! Oferta Sponsoringu i Reklamy Mamy przyjemność zaprezentować Państwu różne kategorie sponsoringu i reklamy podczas Kongresu Smart City. Sponsoring tego wydarzenia    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        POWIERZCHNIE REKLAMOWE OFERTA DLA PARTNERÓW BIZNESOWYCH
    

    
        
        POWIERZCHNIE REKLAMOWE OFERTA DLA PARTNERÓW BIZNESOWYCH ZAREKLAMUJ SIĘ U NAS I ZWIĘKSZ SWOJE ZYSKI Pole golfowe GOLFSPA to kompleks wypoczynkowo-rekreacyjny położony na terenie Ziemi i Kotliny Kłodzkiej    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        OFERTA WSPÓŁPRACY. OBCHODY 90-lecia UNIWERSYTETU EKONOMICZNEGO W POZNANIU 16-19.05.2016
    

    
        
        OFERTA WSPÓŁPRACY OBCHODY 90-lecia UNIWERSYTETU EKONOMICZNEGO W POZNANIU 16-19.05.2016 ORGANIZACJA I PRODUKCJA SZANOWNI PAŃSTWO, w tym roku Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu obchodzi swoje 90-lecie. Z    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Dejavu Zobaczysz, zapamiętasz. i publikowanych w mediach i organizację imprez. widoczny na rynku.
    

    
        
        P O R T F O L I O Dejavu Zobaczysz, zapamiętasz Patrzymy w przyszłość. Nie mamy wątpliwości, że najlepsze efekty osiąga się dzięki pełnemu zaangażowaniu w tworzenie długofalowej, bazującej na wzajemnym    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Reklama Sponsoring Patronat medialny Baza wiedzy HR
    

    
        
        OFERTA PortalRtrendy.pl REKLAMOWA 2014 Reklama Sponsoring Patronat medialny Baza wiedzy HR Wydawcą portalu jest spółka ENNOVA Wszelkie prawa zastrzeżone. Oferta ważna od 2014.05.26 do odwołania. Poprzednie    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        YKORZYSTAJ YJĄTKOWĄ LATFORMĘ PONSORSKĄ
    

    
        
        YKORZYSTAJ YJĄTKOWĄ LATFORMĘ PONSORSKĄ LECHIA GDAŃSK: BEZCENNA WARTOŚĆ 70 LAT PIŁKARSKIEJ HISTORII 1945 POWSTANIE LEGENDARNEGO KLUBU 1948 PIERWSZY AWANS DO NAJWYŻSZEJ POLSKIEJ KLASY ROZGRYWKOWEJ 24 SEZONY    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Jedyne takie Dni Morza, jedyny taki Rekord!
    

    
        
        Oferta współpracy Przedmiotem niniejszej oferty jest udzielenie wsparcia dla Szczecińskiego Centrum Treningu Personalnego jak również imprez i eventów organizowanych przez Centrum. W ofercie zawarte są    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Content Marketing. najpiękniejsza idea wymyślona przez marketerów od 200 lat
    

    
        
        Content Marketing najpiękniejsza idea wymyślona przez marketerów od 200 lat Content Marketing - przykład Wartości, na których opiera się content marketing: uczciwość, odwaga, wiara. Content marketing Tworzymy,    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Anna Kozłowska, Reklama. Techniki perswazyjne, OW SGH, Warszawa 2011
    

    
        
        Anna Kozłowska, Reklama. Techniki perswazyjne, OW SGH, Warszawa 2011 Ze wstępu do książki Reklama to nieodłączny element naszego życia codziennego - jest obecna wszędzie (na ulicy, w pracy, w szkole, w    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Budowanie wizerunku kancelarii prawnej
    

    
        
        Budowanie wizerunku kancelarii prawnej Praktyczny warsztat Termin: 11 kwietnia 2019 r., Warszawa Koordynator: Weronika Kowalczyk Tel. +48 519 098 072 Weronika.Kowalczyk@pl.ey.com Wizerunek kancelarii decyduje    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        Wzór Rocznego planu działań informacyjnych i promocyjnych
    

    
        
        Załącznik nr 1 do Wytycznych w zakresie informacji i promocji programów operacyjnych polityki spójności na lata 2014-2020 Wzór Rocznego planu działań informacyjnych i promocyjnych WŁAŚCIWE ZESTAWIENIE    

    
        Bardziej szczegółowo 
    




    
        MISTRZOSTWA POLSKI SENIOREK I SENIORÓW W JUDO 2012
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